~

)
é’N
"%9"\
%
oF

Uchwata
krajobrazowa
dla Warszawy

przewodnik jak zmienig sig
noéniki reklamowe

szyldy
mata architektura
ogrodzenia

(=0
0
=k
| W Y W Y W
EEE
\ \ \

/-
Y
(]




IELADNIELAD
IELADNIELAD
IELADNIELAD
IELADNIELAD
IELADNIELAD
IELADNIELAD
IELADNIELAD
IELADNIELAD
IELADNIELAD
IELADNIELAD
IIELAD
!
!
!
I

SZLSZLZ2222
mMmMmmmmmmmm

ELAD LAD
ELAD

ELADNIELAD
ELADNIELAD

N
N
N
N
N
N
N
N
N
N
N
N
N
N
N
NIELADNIELAD

=<
mmm



Wszyscy zastugujemy na estetyczng przestrzen wokot nas.
Miasto nie moze wygladac jak reklamowy wieszak.
Warszawa jest pigkna — nie powinnisSmy jej szpeci¢ wizual-
nym chaosem, bijgcg po oczach ,reklamozg”.

Wreszcie mamy narzedzie, ktére pozwoli nam wprowadzié¢
estetyczny tad. 16 stycznia 2020 roku Rada m.st. Warsza-
wy przyjeta tzw. uchwate krajobrazowa. Jej przygotowanie
wymagato wielu staran, dyskusji z mieszkaricami, organi-
zacjami spotecznymi i przedstawicielami branzy reklamo-
wej. Rozmowy bywaty momentami trudne, ale ich efekt jest
satysfakcjonujacy.

Uchwata krajobrazowa wprowadza rozwigzania prawne,
kt6re regulujg nie tylko zasady umieszczania reklam w
przestrzeni miejskiej, ale takze stawiania ogrodzen czy
obiektéw matej architektury. Nie chcemy zakazywac re-
klam czy szyldow — ale nie mogg one szpeci¢ miasta

i utrudnia¢ zycia mieszkaricom. Kazdy, kto swoimi dziata-
niami wkracza w publiczng przestrzen, powinien to robi¢
na okreslonych zasadach.

Uchwata krajobrazowa to milowy krok w kierunku uporzad-
kowanej i tadnej Warszawy. Nasza publikacja to przewodnik
po przepisach uchwaty. Prostym jezykiem ttumaczymy, co

i jak sie zmieni. Zapraszam do lektury i wspo6lnej troski

0 przestrzers Warszawy!

Rafat Trzaskowski
Y=

Prezydent m.st. Warszawy
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WPROWADZENIE

Uchwata w sprawie zasad i warunkéw sytuowania
obiektow matej architektury, tablic i urzadzen rekla-
mowych oraz ogrodzen (nazywana dla uproszczenia
uchwatg krajobrazowg) to akt prawny, do ktérego
przyjecia Rada m.st. Warszawy uprawniona zostata
na mocy kompetencji przekazanych samorzgdom

w artykule 37a Ustawy o planowaniu i zagospodaro-
waniu przestrzennym. Projekt dokumentu sporzgdza-
ny jest przez organ wykonawczy gminy, czyli Prezy-
denta Miasta i podlegty mu Urzad m.st. Warszawy.

Zasady i warunki sytuowania reklam, matej archi-
tektury i ogrodzen na terenie m.st. Warszawy byty
dotychczas okres$lane w miejscowych planach za-
gospodarowania przestrzennego jako jedno z wielu
zagadnien zwigzanych z ksztattowaniem przestrze-
ni. Z uwagi na szczegbtowos¢ i pracochtonnosc
planéw miejscowych, ich przygotowanie trwa dtugo
i mogg one obejmowac jedynie niewielkie tereny.

Tymczasem uchwata krajobrazowa obejmuje swoim
zasiegiem caty obszar Warszawy i skupia sie wytgcz-
nie na kilku okreslonych zagadnieniach, co odzwier-
ciedla podziat uchwaty na cztery dziaty merytoryczne,
dotyczace nos$nikdw reklamowych, szyldéw, obiektow
matej architektury oraz ogrodzen.

Oba typy dokumentdw, czyli miejscowy plan zago-
spodarowania przestrzennego i uchwata krajobra-
zowa, sg aktami prawa miejscowego, co oznacza,
ze posiadajg moc obowigzujgcg wszystkie podmioty
dziatajgce na danym obszarze. Inaczej jednak niz
w przypadku planéw miejscowych, w uchwale kra-
jobrazowej Rada Warszawy bedzie mogta nakaza¢
dostosowanie do nowych przepiséw nie tylko plano-
wanych, ale tez juz istniejgcych obiektéw, wskazu-
jac jednoczednie w tym zakresie konkretny termin.
To niezwykle wazne uprawnienie, bez ktérego upo-
rzadkowanie przestrzeni miasta nie bedzie mozliwe.



REKLAMA | NOSNIKI REKLAMOWE

Reklama — zgodnie z definicjg zawartg w Ustawie

o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym —
to ,upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej formie
informacji promujacej osoby, przedsigbiorstwa, towary,
ustugi, przedsiewzigcia lub ruchy spoteczne”. W tym
znaczeniu reklama jest wiec dziataniem, a nie przed-
miotem, i wymaga zastosowania fizycznego, mate-
rialnego nos$nika swoich tresci. Szczegolnie wazne
jest przy tym wyréznienie przez ustawe specyficznego
rodzaju reklamy, promujgcej dziatalnos¢ prowadzong
w obrebie tej samej nieruchomosci, na ktérej jest dana
instalacja reklamowa. Tego typu rozwigzanie nazy-
wane jest szyldem. Poniewaz zgodnie z przepisami
kazdy przedsiebiorca ma prawo do czytelnego

oznaczenia miejsca prowadzenia przez siebie dzia-
talnosci, szyldy zwolnione sa z wprowadzanych przez
ustawe optat reklamowych i w uchwale zostaty objete
osobnymi regulacjami.

Przepisy dotyczgce instalacji reklamowych niebe-
dacych szyldami (nazywajmy je dla uproszczenia
nosnikami reklamowymi) w uchwale okreslone
zostaly odrebnie. Zaleznie od sposobu lokalizacji,
wyrdzniono trzy rodzaje takich obiektow: wolno-
stojgce nosniki reklamowe, nosniki reklamowe
umieszczone na budynkach oraz te sytuowane
na wszystkich obiektach budowlanych innych niz
budynki badz elementy matej architektury.

Nosniki reklamowe beda mogty by¢ umiesz-
czane jedynie na Slepych Scianach budynkow.
Stosunkowo tagodna forma reklamy, czyli litery
przestrzenne (np. neony) beda mogty by¢ po-
nadto usytuowane takze na dachach niektérych
eksponowanych w przestrzeni gmachow.

Instalacja wielkoformatowych siatek reklamo-
wych przestaniajacych okno mozliwa bedzie
tylko na rusztowaniach, podczas prowadzenia
prac remontowych lub budowlanych na elewac;ji
budynku, jednak maksymalnie przez okres 9
miesigcy i nie czesciej niz co 5 lat.

Na wiatach przystankowych dopuszczone
bedzie nadal lokalizowanie tzw. citylightow,

tj. ustandaryzowanych nos$nikéw o maksymal-
nej powierzchni niewiele ponad 2 m2.



Wolnostojace nosniki reklamowe funkcjonowaé bedg
mogty wytacznie wzdtuz ulic —w pasach drogowych
albo w ich poblizu. Dla kazdego ciggu wskazany zo-
stanie maksymalny format no$nikéw wolnostojgcych,
odpowiedni do skali i charakteru urbanistycznego danej
przestrzeni — od najwigkszych, o powierzchni 18 m2,
przez tzw. scroll (niecate 9 m2), citylight (2,5 m?), az po
stup ogtoszeniowy. Sytuowanie nosnikow w formatach
18 m2i 9 m2 nie bedzie mozliwe w $cistym centrum
miasta, a takze na niektérych odcinkach duzych arterii
poza tym terenem z uwagi na wyznaczone w doku-
mentach planistycznych tereny ochrony konserwator-
skiej badz przyrodnicze;.

Nosniki reklamowe i szyldy zrealizowane przed
rokiem 1989 nie bedg objete zapisami uchwaty.
Umozliwi to dalsze funkcjonowanie zachowanych,
niestandardowych obiektéw tego typu, ktére cechujg
sie warto$cig sentymentalng, a czesto takze znacza-
cymi walorami artystycznymi.

Mozliwosci sytuowania poszczeg6inych formatéw
wolnostojgcych nosnikow reklamowych okresla
przeznaczony do publikacji wraz z uchwatg zatgcznik
graficzny nr 1, dostepny na stronie:
www.konsultacje.um.warszawa.pl

Wzdtuz wigkszosci ulic w obszarze $rédmiej-
skim dopuszczone zostang tylko stupy ogto-
szeniowe wedtug wzoru zastrzezonego dla
m. st. Warszawy oraz niewielkie gabloty

z wymienialng trescig, czyli tzw. citylighty.

Wzdtuz wazniejszych ulic poza obszarem $rod-
miejskim dopuszczalne bedg popularne w mia-
stach zachodnioeuropejskich nosniki o srednim
formacie z przewijalng trescig (tzw. scrolle).

Nosniki reklamowe duzego formatu 18 m2 dozwolone
beda tylko przy najwiekszych arteriach komunika-
cyjnych, gdzie ich wptyw na krajobraz miasta bedzie
stosunkowo niewielki.



PRZESTRZEN BEZ UCIAZLIWYCH REKLAM

Uchwata przewiduje objecie zakazem wielu popu-
larnych dotad praktyk sytuowania nosnikow rekla-
mowych. Dotyczy to z jednej strony przeskalowania
oraz nadmiernego zageszczenia no$nikow wolno-
stojgcych, z drugiej — negatywnego wptywu reklamy
wielkoformatowej na jako$¢ zycia w miescie.

Zabronione zostanie przestanianie nosnika-

mi reklamowymi okien. Czeste szczegblnie

w centrum stolicy zjawisko odcinania dostepu
Swiatta do pomieszczen, w ktdrych przebywajg
ludzie, uzna¢ mozna za jeden z najbardziej
razgcych przejawow niekontrolowanej ekspan-

sji reklamy zewnetrznej w miescie — zaréwno
z przyczyn estetycznych, jak i funkcjonalnych.

W celu ochrony krajobrazu architektoniczne-

go miasta, poza jasno okreslonymi wyjgtkami

(slepe, boczne $ciany), niedozwolone bedzie

umieszczanie reklamy, ktéra nie jest szyldem

na elewacjach budynkéw. Nosniki reklamowe
D w formie tablic lub baner6éw nie bedg mogty
pojawiac¢ sie rébwniez na dachach.

mosci, np. na terenach urzedow, placéwek
o$wiatowych czy dyplomatycznych.

O Wykluczone zostanie sytuowanie nosnikow
\ reklamowych na niektorych typach nierucho-




Nadmierne zageszczenie komunikatow
reklamowych powoduje nie tylko kakofonie
form, ale i przestania krajobraz. Wprowadzo-
ne zostang minimalne odlegto$ci pomiedzy
poszczegoblnymi typami nosnikow wolno-
stojgcych — tym wigksze, im wigksza jest
powierzchnia ekspozycyjna nosnikow. Dzigki
tej regulacji obecnos¢ reklamy w przestrzeni
publicznej bedzie mniej razgca, a jej przekaz
— bardziej czytelny.

Ustalone zostang minimalne lub maksymalne
odlegtosci pomiedzy wolnostojgcymi no$nika-
mi a innymi elementami zagospodarowania
terenu, takimi jak krawedz jezdni, budynek
czy pomnik.

Niemozliwe bedzie lokalizowanie no$nikéw na
obszarach objetych w aktach planistycznych
ochrong przyrodniczg badz konserwatorska.



CZYM WLASCIWIE JEST SZYLD?

Uchwata krajobrazowa swoimi zapisami obejmie
réwniez szyldy. Typowa instalacja tego rodzaju to np.
napis ,Delikatesy” lub ,Bar Apis”, czyli zwiezte ozna-
czenie prowadzonej w danym miejscu dziatalnosci
gospodarczej. W przypadku szyldéw dopuszczona
zostanie szersza typologia urzadzen niz dla pozosta-
tych nosnikow reklamowych.
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Szyld stanowi wizytdbwke przedsiebiorcy, dlatego warto,
by byt czytelny i estetyczny. PowsSciggliwy komunikat,
harmonizujgca z otoczeniem forma i staranne wyko-

nanie to podstawowe cechy dobrze zaprojektowane-

go szyldu.

Uchwata umozliwia¢ bedzie stosowanie takich
popularnych form szyldéw, jak m.in.:

tablica - ptaska ptyta przylega-
jaca do elewaciji lub ogrodzenia

kaseton - szescienna forma
tablicy reklamowej, czesto z umiesz-
czonym wewnatrz oswietleniem

semafor - szyid w formie tablicy
lub kasetonu usytuowany prostopadle
w stosunku do elewacji

szyld azurowy - prze-
strzenne litery lub inne znaki pozba-
wione tta, umieszczane najczesciej
nad witryng sklepu badz — szczeg6l-
nie w przypadku budynkéw biuro-
wych — w goérnych partiach elewacji



Z uwagi na bardzo szerokg typologie mozliwych do
wykonania szyldow, ponizsze zestawienie stanowi
jedynie wybér najbardziej popularnych instalaciji.
Warto jednak pamietac, ze przy doborze szyldu nale-
zy sie kierowa¢ nie tylko kryterium widocznosci, ale

i wrazeniem, jakie chce sie wywota¢ u odbiorcy. Zbyt
natretny badz nieczytelny komunikat raczej zniecheci
niz sktoni do odwiedzenia lokalu.

Sz
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mural - napis lub grafika
natozone farbg bezposrednio
na $ciane elewacji, witryny albo
ogrodzenia

flaga — tkanina przymocowana
do masztu

markiza - iekkie zadasze-
nie umieszczane nad witryng, na
ktorym mozna nadrukowac nie-
wielkg informacje o prowadzonej
dziatalnosci

szyld wolnostojacy
— obiekt posadowiony w gruncie,
na wiasnej konstrukcji nosnej,
ktory moze przybiera¢ rozmaite
formy, np. pylonu, tablicy, flagi
albo cennika stacji paliw



NOWY WYMIAR SZYLDOW

Jednym z kluczowych elementow uchwaty jest
zdefiniowanie takich pojeé, jak ,strefa parteru” czy
spole szyldowe”, ktére pozwolg okresli¢ prawidtowe
lokalizacje szyldow na podstawie analizy architektu-
ry danego budynku. Strefa parteru to ten fragment
elewaciji, ktory przeznaczony jest na funkcje han-
dlowo-ustugowe i poza ktbrym umieszczanie szyl-
dow mozliwe bedzie tylko w niewielu przypadkach.
Optymalnym miejscem na usytuowanie szyldu w
strefie parteru jest pole szyldowe, czyli obszar ponad

g-',el'ﬂafor
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witryng lokalu, ale ponizej gbrnej granicy strefy. Wy-
kroczenie poza granice pola szyldowego dopuszczal-
ne bedzie jednak w przypadku szyldu typu azurowe-
go, najbardziej neutralnego dla architektury budynku.
Pola szyldowe nad poszczeg6inymi witrynami bedzie
mozna dodatkowo tgczy¢, o ile odlegtosci pomiedzy
witrynami nie bedg przekraczaty 2 m. Tego samego
wymiaru nie powinna tez przekracza¢ szerokosé

szyldow semaforowych.

1 }<0,gm
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W wielu sytuacjach mozliwe bedzie réwniez sytu-
owanie szyldow wolnostojgcych, np. jesli bedzie

to jedyny szyld w obrebie nieruchomosci, lub po-
wierzchnia sprzedazy na terenie nieruchomosci
przekraczaé¢ bedzie 1000 m2 albo budynek, w ktérym
prowadzona jest dziatalnos¢, znajdzie sie w odlegto-
$ci ponad 15 m od przestrzeni publicznej. Uchwata
dopuszcza ponadto lokalizowanie standardowych
cennikow stacji paliw czy flag.
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ZASADY STOSOWANIA SZYLDOW

12

1. Nie powinno sie zastania¢ wiecej niz 20%
powierzchni witryny. Przestanianie okien
lokali to rozwigzanie odpowiednie na czas re-
montu, a nie przy codziennym uzytkowaniu.

2. Nie nalezy przestania¢ detali architekto-
nicznych elewaciji. Dziatalno$¢ gospodarcza
prowadzona w budynku powinna wykorzysty-
wac jego walory estetyczne, a nie je niszczy¢.

3. Nalezy unikaé wyswietlaczy.

Migajace, jaskrawe szyldy sg ucigzliwe dla
przechodnidw, kierowcow i okolicznych
mieszkancow.



4. Nie powinno sie wykraczaé poza pole
szyldowe. Przeskalowany lub Zle zakompo-
nowany szyld niszczy uktad elewaciji oraz
obniza renome przedsigbiorstwa.

5. Nalezy unika¢ zbyt duzych semaforow.
Przeskalowane instalacje zbyt mocno ingerujg
w przestrzen, przestaniajgc perspektywe ulicy.

6. Nalezy zachowa¢ umiar co do ilosci komu-
nikatu. Zbyt duze nagromadzenie szyldéw skut-
kuje chaosem wizualnym, brakiem czytelnosci
przekazu, a w konsekwencji wptywa niekorzyst-
nie na wizerunek firmy.

13



WARSZAWSKA MALA ARCHITEKTURA

Obiekty matej architektury, zdefiniowane w prawie bu-
dowlanym jako ,niewielkie obiekty, np. kapliczki, posa-
gi, wodotryski oraz wszelkie urzgdzenia rekreacyjne”,
to powszechnie uzywane elementy zagospodarowania
przestrzeni publicznych. Nalezg do nich m.in.: kraty

i ostony na drzewa, tawki, stojaki rowerowe, kosze
na $Smieci, stupki blokujgce, wygrodzenia segmen-
towe, donice.

=
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Uchwata wprowadza standardy, ktére powinny spetnia¢
obiekty matej architektury, by pojawiac sie na warszaw-
skich ulicach. Zaproponowane zostang rozwigzania
materiatowe i kolorystyczne, ktére pomogg w utrzymaniu
spéjnosci stylistycznej mebli miejskich i zwiekszg ich
trwatos¢. Dopuszczona bedzie stal nierdzewna lub kor-
tenowska, zeliwo, aluminium, beton z kruszywem bagdz
polimerowy, kamien i drewno o odpowiedniej twardo-
sci. W szczegolnie reprezentacyjnych miejscach, tj. na
placach i przy wybranych ulicach, dozwolone bedg takze
rozwigzania indywidualne. W obrebie poszczegbinych
ulic lub ich fragmentoéw wymagane bedzie stosowanie
jednolitego wzornictwa.

Uchwata reguluje kwestie matej architektury tylko w od-
niesieniu do przestrzeni publicznych, poniewaz tego typu
obiekty usytuowane na terenach prywatnych jedynie

w niewielki sposob wplywajg na wizerunek miasta.

ﬁ
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JAK GRODZIC, ZEBY NIE SZKODZIC?

Uchwata ustala zasady wznoszenia ogrodzen na te-
renie miasta pod katem ich cech fizycznych (wymia-
réw, materiatbw). Proponuje rowniez wprowadzenie
generalnych ograniczen w stosowaniu ogrodzen,
szczegOlnie w obrebie osiedli mieszkaniowych, czyli
tam, gdzie zjawisko to rozwingto si¢ w ostatnich
dekadach na szczeg6lnie duzg skale, stajac sie
przedmiotem ostrej krytyki ekspertow i zarzewiem
lokalnych konfliktow.

16

Za podstawowe parametry ogrodzen uchwata uzna-
je wysokos¢ i stopien przeziernosci, czyli wielko$¢
wskazujgca, jaki procent powierzchni ogrodzenia nie
zastania tego, co znajduje sie po jego drugiej stronie.
W zaleznosci od funkcji ogrodzenia, regulacje wska-
zg takie korelacje obu parametréw, ktére zapewnic
majg jak najmniejsze dysonanse w przestrzeni pu-
blicznej przy zachowaniu niezbednych cech uzytko-
wych ogrodzenia.

Zabudowa mieszkaniowa:
maksymalna wysokos$é ogrodzenia wynosi
1,8 m, o ile jego przezierno$c¢ jest nie mniej-
sza niz 50%; w innym przypadku ogrodzenie
nie moze by¢ wyzsze niz 1,2 m.

Obiekty biurowe, handlowo-
-wystawiennicze, targowe:
maksymalna wysoko$¢ ogrodzenia wynosi
2,5m, o ile jego przeziernosc¢ jest nie mniej-
sza niz 50%; w innym przypadku ogrodzenie
nie moze by¢ wyzsze niz 1,2 m.

Obiekty oswiaty, zdrowia,
pomocy spotecznej: maksymalna
wysokos$¢ ogrodzenia wynosi 2,5 m.



LAY
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Obiekty magazynowe

I techniczne: maksymaina wyso-
kos¢ ogrodzenia wynosi 3,5 m, o ile jego
przeziernosc¢ jest nie mniejsza niz 50%;

w innym przypadku ogrodzenie nie moze by¢
wyzsze niz 2,2 m.

OblEkty sportowe: maksymaina
wysoko$¢ ogrodzenia wynosi 3,0 m, o ile
jego przezierno$¢ jest nie mniejsza niz 70%;
w innym przypadku ogrodzenie nie moze by¢
wyzsze niz 1,2 m.

Og rody dziatkowe: maksymaina

wysokos¢ ogrodzenia wynosi 1,5 m, a jego

przezierno$é nie moze by¢ mniejsza niz 70%.

17



JAKICH OGRODZEN NIE BEDZIE MOZNA WZNOSIC?

Zapisy uchwaty ograniczajg palete materiatow kon- Idea stojgca za tymi obostrzeniami jest prosta — jesli
strukcyjnych, z ktérych wykonywane bedg ogrodzenia chcemy grodzi¢, powinnisSmy to robi¢ z szacunkiem
przylegte do przestrzeni publicznych. Oznacza to, ze dla jakosci otaczajgcej nas przestrzeni.

ogrodzenia migdzy poszczeg6lnymi posesjami nie
beda objete zapisami uchwaty. Jako niewfasciwe materiaty uchwata wskazuje:

prefabrykowane
ptyty betonowe

blache fatdowa

poliweglan

ostre elementy
szklane lub ceramiczne

R REC
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KIEDY NIE BEDZIE MOZNA WZNOSIC OGRODZEN?

Jedng z istotnych przestanek opracowania regulacji
dotyczacych ogrodzen byt krytyczny stosunek wielu
mieszkancow Warszawy do zjawiska wygradzania

z przestrzeni miasta duzych obszaréw przeznaczo-
nych pod zabudowe wielorodzinng. Uchwata wyklu-
cza wiec z jednej strony grodzenie osiedli, ktdérych
oryginalny projekt nie przewidywat tego typu instalaciji
— przede wszystkim otwartych zespotéw moderni-
stycznych, powstatych przed 1989 rokiem. Z drugiej

'

strony trudna do przewidzenia lokalizacja i ksztatt
przysztych osiedli mieszkaniowych sprawia, ze spo-
sbb ich grodzenia mozna uregulowac jedynie w spo-
séb ogdbiny — poprzez zakaz wytgczania z przestrzeni
miejskiej zbyt rozlegtych terenéw (o rozpietosci
przestrzennej przekraczajgcej 200 m lub o tgcznej
powierzchni wigkszej niz 2 ha) oraz zakaz przegra-
dzania istniejgcych bgdz przewidzianych w planach
miejscowych ciggdw pieszych.

Zatacznik graficzny nr 2, wskazujgcy obszary chro-
nionych przed grodzeniem osiedli modernistycznych,
dostepny jest jest wraz z petng trescig uchwaty

na stronie: www.krajobrazowa.um.warszawa.pl
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OPLATA KARNA

Uchwata krajobrazowa wprowadzi na obszarze
miasta czytelne zasady sytuowania nosnikéw
reklamowych i szyldow, za ktérych tamanie bedzie
mogta zostaé naliczona dzienna optata karna.
Ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu prze-
strzennym okresla, ze optata taka stanowi kazdora-
zowo 40-krotno$¢ dwoch stawek — statej i zmiennej.
Wysoko$¢ obu stawek ustalana jest co roku przez
Ministra Finanséw i w 2020 r. wynosi¢ bedzie
odpowiednio 2,59 i 0,23 zt. Optata w czesci statej
naliczana jest dla kazdego nosnika niezaleznie od
jego formy, za$ w czesci zmiennej uzalezniona jest
Scisle od powierzchni ekspozycyjnej usytuowanego
niezgodnie z przepisami no$nika. Im wigkszy zatem
bedzie niezgodny z przepisami nosnik reklamowy,
tym wiekszg role w okreslaniu wysokosci kary be-
dzie odgrywac¢ zmienna cze$¢ optaty.

X
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Sposbb obliczenia przyktadowej kwoty dziennej
optaty karnej w 2020 r.:

niezgodny z prawem nosnik reklamowy o powierzchni:
1m?2=40x (0,23 ztx 1 m? + 2,59 zt) = 112,80 zt

niezgodny z prawem nosnik reklamowy o powierzchni:
100 m2 =40 x (0,23 zt x 100 m?2 + 2,59 zf) = 1023,60 zt



PODSUMOWANIE

Zgodnie z zapisami ustawy, uchwata winna uregulo-
wac nie tylko nowe inwestycje, ale i sposéb dalszego
funkcjonowania obiektéw zrealizowanych przed mo-
mentem wejscia jej w zycie. Biorgc pod uwage duze
zr6znicowanie zagadnien, jakich dotyczy uchwata,

w dokumencie dla Warszawy przyjeto za uzasadnio-
ne wprowadzenie odrebnych termindw dostosowania
sie dla poszczegOlnych grup istniejgcych juz obiek-
tow. W $wietle wymogow tadu przestrzennego,

przed

oczekiwan spotecznych oraz ztozonos$ci problemow
objetych uchwatg, dokument proponuje nastepuja-
ce okresy dostosowawcze:

dla nosnikdéw reklamowych — 2 lata;

dla szyldow — 3 lata;

dla obiektéw matej architektury — 5 lat;

dla ogrodzen — bez obowigzku dostosowania.
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NOTATKI
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